
 

 

 

 

 

 

 

INFORME DE SEPTIEMBRE 

CAMPAÑA DE DIFUSIÓN 

BANCO DE LECHE HUMANA DEL TOLIMA 

2019 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
EJECUCIÓN 

 

En el presente informe será expuesta la primera etapa ejecutada de la campaña 
de difusión del Banco de Leche Humana del Tolima. 

Como primera medida buscamos reunirnos con la coordinadora del Banco de 
Leche, Dra Loreney Lagos, para recibir de su parte la orientación sobre los temas 
específicos en los que se requería enfocarla.  

De acuerdo con lo expresado por la pediatra, la idea era realizar una campaña en 
la que se demostrara a través de un testimonio, que suministrar leche de seno 
donada es un factor importante para conservar la vida de los bebés pretérmino.   

En tal sentido, ubicamos una madre receptora que cuando tuvo el parto de sus 
hijas gemelas en el año 2014, se vio obligada a dejarlas al cuidado del Banco de 
Leche porque ella, por causa de una enfermedad, no pudo amamantarlas. Las 
bebés en su momento fueron alimentadas por la entidad y hoy día, ya grandes, 
viven con sus padres en el municipio del Espinal. 

MAMÁ MODELO: 

Con la mamá modelo, sus hijas gemelas, un hijo que tuvo hace poco tiempo y su 
esposo, nos dimos cita en el municipio de “La Tambora” para realizar la jornada de 
fotografías y grabación que emplearíamos en la ejecución de la campaña. 

Fue así como se hizo la sesión de fotografías además de la producción del 
comercial, en los que se utilizó una perspectiva en primera persona, demostrando 
por medio del testimonio, que la donación de leche humana es fundamental para 
darle vida a bebés pretérmino.  

COMERCIAL: 

Teniendo las imágenes y el texto del comercial, se procedió a la etapa de post 
producción en la que se utilizó una voz femenina que dio identidad al testimonio de 
la protagonista. El comercial que incluyó fotografías reales de las bebés cuando 
estuvieron en la UCI, fue aprobado por la doctora Loreney Lagos y posteriormente 
por la Secretaría de Salud Departamental. 



 

 

 



Posteriormente y mientras se legalizaban los espacios contratados en Cine y 
Pantalla Led, el comercial fue publicado a través de redes sociales con el ánimo 
de darle la mayor difusión posible al mensaje. 

 
 

 



PENDÓN DE PISO: 
 
Con base en la idea principal recibida de la Dra Loreney Lagos, coordinadora del 
Banco de Leche, se realizó un diseño en el que se ve la familia completa (Mamá, 
papá, gemelas y el nuevo bebé), y cuyo objetivo es dar a entender que la felicidad 
reflejada en la fotografía, se logró gracias a la leche donada que recibieron las 
gemelas. 
 
De igual forma se utilizaron dos frases. En la primera se lee el agradecimiento que 
los padres tienen con las madres que les donaron su leche de seno, mientras que 
en la segunda se promueve la donación de leche acompañada de la donación de 
frascos; pues de acuerdo con la pediatra, también es importante que las personas 
que no son madres lactantes, se unan al Banco de Leche donando este tipo de 
recipientes que complementan el ejercicio de la donación. 
 

 



PLEGABLES: 
 
Con el ánimo de conservar identidad de campaña, el modelo grafico del pendón 
de piso será también el diseño que lleve el plegable en su cara principal. 
 
En cuanto a la información interna del documento, se mantuvo la unidad de 
campaña presentando una redacción en primera persona por medio de la cual, 
además de agradecer a las madres donantes de leche, se insta a las mamás 
lactantes para que se vinculen y se explica sobre lo seguro y fácil que resulta ser 
mamá donante. 
 
Finalmente, el plegable aclara sobre quiénes son los bebés beneficiados con esta 
loable causa.    
 
 

 
 
 
 
 

 
 



 
 
 

Tanto el pendón como los plegables quedaron listos para etapa de impresión, 
hecho que quedará evidenciado en el informe del mes de octubre. 
 
 
Estos fueron los primeros avances que tuvo la campaña de difusión del Banco de 
Leche Humana del Tolima. En el siguiente mes presentaremos la continuidad del 
proceso con la proyección del comercial en las pantallas y demás estrategias 
propuestas para el desarrollo de la campaña. 
 

     
 
Cordialmente 
 
 

 
_________________ 
Jhon Jader Barrera 
Contratista 
Contacto 320 482 9748. 
Ibagué. 


